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SINTESI PROGETTO/ATTIVITA’ a.s. 2017/2018
1.1 Denominazione progetto

	Indicare Codice e denominazione del progetto: 

	Progetto Orientamento



1.2 Responsabile progetto

	 Prof.sse Lucia Sottile e Fatina Denaro

	


1.3 Obiettivi

	Descrivere gli obiettivi misurabili che si intendono perseguire, i destinatari a cui si rivolge, le finalità e le metodologie utilizzate, Illustrare eventuali rapporti con altre istituzioni.

	Il progetto orientamento della nostra scuola nasce dall’esigenza di porre la nostra istituzione scolastica quale punto di riferimento didattico ed educativo sul territorio. E’ necessario far conoscere al comprensorio la realtà scolastica dell’istituto, la sua offerta formativa e la valenza dei titoli di studio conseguiti. Il progetto comprende due diverse iniziative. L’orientamento  in entrata volto a favorire la conoscenza del nostro istituto agli alunni delle scuole medie; l’orientamento in uscita  rivolto agli allievi delle ultime classi con la finalità di consentire loro scelte consapevoli dopo il conseguimento del diploma.

· Predisporre una azione di orientamento scolastico il più possibile coordinata ed efficace a livello territoriale.

· Fornire una informazione esaustiva sui settori tradizionali della scuola e sui percorsi di alternanza scuola- lavoro.

· Offrire ai genitori degli allievi delle scuole medie indicazioni chiare relative alle reali possibilità di inserimento lavorativo degli studenti del nostro istituto.

· Garantire informazioni adeguate in merito al nuovo settore dei servizi commerciali.

· Consentire agli studenti delle ultime classi di conoscere il mondo del lavoro e di misurarsi con esso.

· Verificare sul piano pratico le conoscenze disciplinari e le abilità professionali acquisite.

· Monitorare le richieste del mondo del lavoro e verificare l’aderenza dei nostri profili professionali

· Verificare la spendibilità dei nostri titoli di studio e l’effettivo collocamento dei nostri studenti.

· Rendere più consapevoli le scelte di indirizzo negli studi universitari.

Destinatari: Allievi delle scuole medie del territorio, allievi delle classi quinte del nostro istituto


1.4 Durata

	Descrivere l’arco temporale nel quale il progetto si attua, illustrare le fasi operative individuando le attività da svolgere in un anno finanziario separatamente da quelle da svolgere in un altro.

	Orientamento in entrata (Novembre – Marzo)
· Organizzazione di incontri anche pomeridiani con docenti, studenti e genitori delle scuole medie del territorio, per illustrare l’Offerta Formativa dell’Istituto e per far conoscere le caratteristiche dei  diversi settori dell’Istituto. 

· Realizzazione di materiale pubblicitario, depliant e brochure da consegnare agli alunni delle scuole medie del territorio.

· Visite guidate a studenti delle scuole medie all’interno dell’Istituto.

· Iniziative volte ad approfondire la conoscenza e la collaborazione con insegnanti della scuola media e a rendere graduale l’inserimento degli alunni

Orientamento in uscita (Gennaio – Maggio)
· Diffusione di materiale informativo sulle caratteristiche dei corsi di Laurea e sui relativi sbocchi professionali.

· Diffusione di materiale illustrativo sulle offerte di qualificazione professionale, sui corsi di formazione post–diploma, sulle imprese attive sul  territorio, sugli sbocchi occupazionali in collaborazione con le aziende convenzionate con la scuola

· Incontri con docenti universitari.

· Visite guidate presso alcune Facoltà dell’Università di Messina.

· Incontri con esperti del mondo dell’imprenditoria.

· Consulenza di Enti esterni.

· Incontri con le Forze armate ( Esercito – Marina – Guardia di Finanza -Carabinieri ).




1.5 Risorse umane

	Indicare i profili di riferimento dei docenti, dei non docenti e dei collaboratori esterni che si prevede di utilizzare. Indicare i nominativi delle persone che ricopriranno ruoli rilevanti. Separare le utilizzazioni per anno finanziario.

	Commissioni Orientamento dei quattro plessi



1.6 Beni e servizi

	Indicare le risorse logistiche ed organizzative che si prevede di utilizzare per la realizzazione. Separare gli acquisti da effettuare per anno finanziario.

	Materiale pubblicitario: manifesti, locandine, depliant, brochure, gadget ecc… da distribuire agli allievi delle scuole medie e agli esercizi commerciali collocati nei punti di affluenza pubblica. Autobus




          RESPONSABILI DEL PROGETTO
         Prof.sse Lucia Sottile e Fatina Denaro
